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Resumo:

Grande parte das obras dedicadas as teorias da comunicagdo trata a atividade
jornalistica como qualquer outra dentro do espaco midiatico. Normalmente, os estudos
socioldgicos da comunicacdo discutem as influéncias ideoldgicas, as construcdes de
consensos, entre outros. Partem de alguns pressupostos incorretos, particularmente quando
se trata do Brasil. O primeiro deles ¢ ignorar que o jornalismo, embora seja uma
modalidade da comunica¢do de massas, tem uma singularidade dada pela sua origem
histdrica particular que € anterior a configuragdo dos meios de comunicagdo massivos ou
mesmo da chamada industria cultural. O segundo ¢ ignorar que o sistema de comunicagdo
de massas nao € somente jornalismo, alids, o jornalismo ocupa uma parte pequena neste
sistema. E, finalmente, temos a apresentagdo da terceira incompreensao comum nas criticas
ao jornalismo. Até que ponto o jornalismo propriamente dito é o principal construtor dos
consensos ideoldgicos na sociedade? Assim, colocada as questdes neste ponto, gostariamos
de apontar uma preocupacdo necessaria para se discutir jornalismo na sociedade
contemporanea: a definicdo do que € jornalismo, a demarcagdo de fronteiras dentro deste
cipoal de mensagens massivas transmitidas pelos meios de comunicagdo e, a partir disto,

qual ¢ a verdadeira dimensao ideoldgica do jornalismo.
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1. Introducao

Grande parte das obras dedicadas as teorias da comunicagdo trata a atividade
jornalistica como qualquer outra dentro do espaco midiatico. Normalmente, os estudos
sociolégicos da comunicacdo discutem as influéncias ideoldgicas, as construcdes de
consensos, entre outros. Partem de alguns pressupostos incorretos, particularmente quando
se trata do Brasil.

O primeiro deles ¢ ignorar que o jornalismo, embora seja uma modalidade da
comunicacao de massas, tem uma singularidade dada pela sua origem histdrica particular
que ¢ anterior a configuracdo dos meios de comunica¢ao massivos ou mesmo da chamada
industria cultural. O jornalismo da forma como conhecemos hoje surge dentro do projeto
iluminista, dentro da proposi¢do de se constituir uma esfera publica independente do
Estado. Por isto, a atividade jornalistica, nos seus primordios, teve um carater
revolucionario, de denuncia, de esclarecimento, de formacao de idéias e fomentadora do
debate publico. O direito a liberdade de expressdo ¢ um dos valores mais importantes na
constru¢do da sociedade democratica moderna. Ciro Marcondes Filho (2001) chama este
jornalismo de jormalismo da ilustra¢do. A atividade nada tinha de mercantil — eram
iniciativas que partiam de personalidades ou agrupamentos interessados em intervir no
debate publico com suas idéias (transformadoras ou conservadoras) seja no aspecto da
politica institucional, seja no campo da estética artistica.

E evidente que esta forma de jornalismo foi sendo modificada radicalmente ao
longo dos tempos. O jornalismo deixou de ser uma atividade com carater militante para se
transformar em um empreendimento comercial. E tal mercantilizagdo se acentua quando ele
se articula dentro de um espago maior, que ¢ o sistema de comunicacdo de massas. E ai
temos o segundo pressuposto incorreto nas criticas ao jornalismo.

O sistema de comunicagdo de massas ndo ¢ somente jornalismo, alids, o jornalismo
ocupa uma parte pequena neste sistema. Esta ¢ a segunda imprecisdo das teorias da
comunica¢do ao analisar o fendmeno do jornalismo, particularmente do seu papel
construtor de visdes ideoldgicas. Ao observarmos as midias contemporaneas — televisao,
radio, meios impressos, internet — veremos que o jornalismo € uma parte infima. O que

predomina sdo produtos de entretenimento (shows, variedades, fic¢do, entre outros) e



publicidade e propaganda. Portanto, o jornalismo ocupa uma parte minoritaria neste
arcabougo maior que € o sistema de comunicagdo massivo.

Diante disto, temos a apresentacao da terceira incompreensao comum nas criticas ao
jornalismo. Até que ponto o jornalismo propriamente dito ¢ o principal construtor dos
consensos ideoldgicos na sociedade? Se, conforme vimos no item anterior, o jornalismo
ocupa uma parte infima do discurso midiatico, ¢ necessario relativizar este papel. Outros
discursos mididticos tem muito mais for¢a no sentido de construir consensos ideoldgicos
que o jornalismo, embora ndo descartamos o papel deste. No caso particular do Brasil,
varios estudos demonstram que as telenovelas tém muito mais influéncia no agendamento

dos debates publicos que os veiculos jornalisticos.'

2. O que ¢ jornalismo

Colocada as questdes neste ponto, gostariamos de apontar uma preocupacao
necessaria para se discutir jornalismo na sociedade contemporanea: a definicdo do que ¢
jornalismo, a demarcacdo de fronteiras dentro deste cipoal de mensagens massivas
transmitidas pelos meios de comunicagao.

A primeira questao que se coloca ¢ que o jornalismo se referencia na veracidade das
informagoes. (KUCINSKY, 2001 e 2005) Este ¢ o seu ponto de partida o que o distingue
radicalmente de outros produtos mididticos, como as ficgdes, os shows, a publicidade e
propaganda. A legitimidade do discurso jornalistico se centra no fato dele se referenciar na
verdade. No caso de uma obra ficcional, isto ndo acontece: o autor da obra tem a liberdade
de criar situagdes, personagens, tramas, assuntos, etc. Nao hd nenhuma exigéncia de
fidelidade ao real.

Entretanto, o fato de se referenciar na veracidade das informagbes ndo faz do
produto jornalistico uma reprodugdo exata da realidade. Alids, consideramos isto
impossivel, pois pelo fato de ser um relato, necessariamente trata-se de uma versao, de um
ponto de vista, de um olhar. O jornalismo €, entdo, uma reconstru¢do da realidade tendo

como ponto de partida a veracidade das informagdes obtidas.

! A este respeito, ver os estudos do grupo de Midia e Politica da UnB, na qual os pesquisadores concluem que
a telenovela € o principal elemento fomentador do debate politico no Brasil. Estes pesquisadores criaram a
interessante hipotese do CR-P (Cenario de Representacdo Politica), onde a ficgdo televisiva seriada constroi



Isto da ao jornalismo caracterizagdes especificas do campo ético, estético e
metodologico. O jornalismo se funda por pressupostos deontoldgicos especificos, por uma
estética discursiva particular e por métodos de constru¢io do seu discurso também
particulares. Sdo estes fundamentos que distinguem a atividade jornalistica das demais
producdes midiaticas e construir uma critica teorica ao jornalismo deve partir destes
fundamentos particulares. Nao adianta cobrar do jornalismo algo que esta fora dos seus
propositos como atividade social.

Comecemos pelo fim, pelos procedimentos metodologicos. O jornalismo tem uma
forma particular de reconstrucdo da realidade. Por ser uma reconstru¢ao da realidade, o
jornalismo ndo € e nem nunca podera ser uma atividade neutra ou imparcial. Estes valores
presentes em varios manuais de redagao ou codigos de ética inferem uma visao positivista
de percepcao da realidade. Parte do pressuposto da possibilidade de que uma reconstrucao
discursiva da realidade pode ser copia fiel e exata da realidade. Por que isto ¢ impossivel?

Primeiramente, porque o jornalismo ¢ uma atividade de constante selecdo e
combinagdo. A primeira selecdo que se observa € na escolha do que merece ser noticiado
ou nao (a chamada “pauta”). Nem tudo o que acontece no dia sera noticiado, isto seria
impossivel. H4 uma sele¢do dos acontecimentos no periodo que serdo transformados em
fatos noticiosos. E o chamado critério de noticiabilidade. Em geral, coloca-se que o critério
de noticiabilidade se move pelo que se conhece como relevancia publica. Mas este ¢
também um conceito amplo, pois parte do pressuposto que os jornais t€m o poder de
determinar quais sd3o os assuntos sdo ou nao de relevancia publica. E ignora que, muitas
vezes, no processo de elaboragdo das pautas, interesses particulares atuam. Por exemplo,
jornais vinculados a grupos politicos ou econdmicos tendem a agendar suas edi¢des a partir
dos interesses particulares destes grupos.

Outro problema que se coloca atualmente também sdo as chamadas assessorias de
imprensa. Os jornais ndo sao mais instituigdes que vao a busca das noticias, mas atratores
de informagdes. A sociedade se mediatizou e os varios grupos de interesse se articulam
para atuar no agora jornalistico, através, principalmente, a agdo das assessorias de

imprensa. E evidente que nesta disputa, o jogo ¢ desigual. Os grupos mais poderosos

agendas e formas de atuago nestas agendas utilizando os seus enredos e suas personagens. Ver LIMA,
Venicio. Midia: teoria e politica. S. Paulo: Perseu Abramo, 2000



exercem mais influéncia nos orgdos jornalisticos que outros e acabam vendo refletir esta
hegemonia nas escolhas das pautas. A pauta ¢ entdo o recorte do contexto mais amplo feito
pelo 6rgao de comunicagao.

Na continuidade da producao da noticia, as escolhas continuam. A captacgdo, feita
pelo repdrter, também € um processo de escolha: escolha das fontes, escolha das perguntas
a serem feitas, escolha das fotos, escolha das informagdes que serdo articuladas na matéria,
entre outros. Se partirmos do pressuposto que todo fato esta inserido em uma teia de
relacdes complexas, a retirada do mesmo do contexto mais amplo para se transformar em
uma noticia particular dependera de recortes que serdo feitos pelo jornalista. E ele que tem
o poder de definir os contornos deste recorte. Tais contornos definem o olhar que o
jornalista deitou sobre o assunto.

Este poder que o jornalista tem na captagdo muitas vezes € ignorado por muitos dos
criticos do jornalismo. A idéia de que o jornalismo reflete ipsis literis os interesses do dono
da empresa jornalistica ou dos grupos que a controlam ignora que o repdrter tem também
um poder — ¢ ele que vai entrar em contato com a realidade, que vai captar as informacdes,
que vai fazer o recorte do acontecimento para enquadra-lo no esquema do discurso
jornalistico. E evidente que este reporter ja sai com uma série de condicionantes dada pelos
seus superiores hierarquicos, mas ¢ ilusdao achar que ele € uma mera maquina de reproducao
literal dos interesses do dono do jornal.

Na seqiiéncia, o processo de selecdo acontece também na redagdo. Escrever uma
noticia significa escolher as informagdes que serdo priorizadas ou destacadas em
detrimento de outras e até mesmo as que serdo descartadas. Ao relatar o fato, o jornalista
vai enfatizar aqueles elementos que considera os mais importantes e isto define o olhar ou
angulagdo que ele estd dando a informacdo. Se levarmos em conta ainda que o texto
jornalistico tem uma estrutura que coloca as informagdes mais importantes no topo de
matéria e as secundarias no final, esta hierarquizagao fica muito mais evidente.

E, finalmente, no processo de produg¢do da informagdo jornalistica, a edi¢do ¢
totalmente um momento de escolhas. Noticias sdo cortadas, pautas caem, algumas vao para
a capa ou para paginas nobres, outras ganham um espago secundario. Os titulos e chamadas
de capa direcionam a leitura das matérias. Normalmente, esta fase ¢ produzida sob controle

das chefias (por esta razdo, ¢ comum observar uma discrepancia na angulacao dada pelos



titulos e chamadas de capa e o corpo da matéria — sdo pessoas diferentes que fazem estas
duas tarefas).

Percebemos que todo o processo de producdo jornalistica € uma reconstrugdo da
realidade. Portanto, ndo € possivel nenhuma neutralidade. O jornalismo ¢ uma atividade de
manipulagdo da realidade. O conceito de manipulagdo aqui ndo esta colocado no sentido
pejorativo, mas como uma atribui¢do intrinseca ao jornalismo. Manipular esta, aqui, no
sentido de reconstruir. Todo estes processos de selegdo, escolhas, combinagdes, descartes,
hierarquizagdes, adequacdo a uma estrutura discursiva, entre outros, compoe este processo
de manipulag¢do que, por conta da carga negativa que este termo recebeu em diversas obras
de analise do jornalismo, chamaremos de reconstrugdo da realidade.

Considerar este processo de reconstru¢do da realidade no jornalismo como algo
naturalmente negativo ou pernicioso implica em duas questdes problematicas:

a-) primeiro, de que € possivel constituir um relato sobre um acontecimento que nao
seja uma reconstrugdo da realidade — isto €, uma reproducdo exata do real, o que implica
em uma concepgao positivista;

b-) segundo, de que o jornalismo é, por si sO, algo negativo porque falseia a
realidade como se outras atividades que também se referenciam no real (como a ciéncia e a
arte) também ndo fossem reconstrugdes da realidade — neste caso, todas as atividades
discursivas humanas seriam negativas, em outras palavras, a condi¢do humana seria algo
negativo em si.

Acrescentamos a esta questao da reconstrugdo da realidade como atributo inerente a
atividade jornalistica a questdo da objetividade. Como j& afirmamos, o jornalismo se
referencia na veracidade das informagdes, portanto, a objetividade ¢ um dos atributos
centrais do jornalismo. Objetividade aqui ¢ considerada como uma categoria relacionada a
forma de relagdo entre o sujeito cognoscente € o objeto conhecido. A objetividade ¢ uma
caracteristica da forma de observacgdo. Ter a realidade concreta como ponto de referéncia ¢
o que define a objetividade jornalistica. E esta objetividade que distingue o jornalismo das

outras narrativas midiaticas.

3. Objetividade e reconstrucio: elementos contraditorios?
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Entramos em uma aparente contradi¢do: o jornalismo ¢, a0 mesmo tempo, uma
atividade centrada na objetividade e na reconstru¢do. Esta aparente contradigdo acontece
porque costumou-se associar objetividade a neutralidade, imparcialidade ou isengdo. Sao
conceitos distintos. Perseu Abramo mostra que enquanto a categoria objetividade esta
ligada a relacdo sujeito/objeto, portanto ¢ um critério metodologico e epistemologico, as
demais sdo categorias comportamentais, no sentido adjetivo.

“Ha diferencgas fundamentais entre a objetividade e os demais conceitos.

Neutralidade, imparcialidade, isengdo, honestidade, etc. sdo palavras que se

situam no campo de agdo. Dizem respeito aos critérios do fazer, do agir, do ser.

Referem-se mais adequadamente a categorias de comportamento moral. Os

proprios conceitos tém cardter moralista e moralizante e, quando conjugados aos

seus antonimos , formam pares que tendem a um ajuizamento do tipo bom/mau,
certo/errado, etc.” (ABRAMO, 2003: p. 37/38)

Entendemos aqui objetividade na sua dimensao substantiva e que, necessariamente,

nao se define por uma possibilidade absoluta, de negacao do seu contrério (a subjetividade).
Por ser uma categoria relacional — relagdo sujeito/objeto — a objetividade ndo nega a
dimensao da subjetividade (sujeito).

Esta discussdo ¢ fundamental porque tiramos a categoria objetividade do seu
aspecto moral. Ao associar diretamente objetividade com neutralidade ou imparcialidade,
ou concluimos que a objetividade ¢ impossivel, conforme afirma Clovis Rossi (O que ¢é
jornalismo?) ou mesmo o Manual de Redagado e Estilo da Folha de S. Paulo ou ainda que ¢
possivel retratar fielmente a realidade. O proprio Rossi, de forma ingénua, diz que o
jornalista s6 pode ser objetivo caso ele participe do acidente de transito que vai motivar a
noticia. Como ele vivenciou aquele evento, ele teria condigdes de ser objetivo. Em outras
palavras, para Rossi, a intermediagdo pela linguagem impede a objetividade. Porém, na sua
perspectiva, esquece que mesmo o que participa do evento, tem um olhar sobre aquele
evento que pode ser distinto de outros.

Novamente, recorremos a Abramo (2003) que afirma que

“... 0 conceito de objetividade (...) situa-se em outro campo (...): 0 campo
do conhecimento. A objetividade é uma categoria gnosiologica, epistemologica,
mais que deontologica ou ontologica. A objetividade tem a ver com a relagdo que
se estabelece entre o sujeito observador e o objeto observavel (...) no momento do
conhecimento. A objetividade ndo é um apandagio nem do sujeito nem do objeto,
mas da relagdo entre um e outro, do didlogo entre sujeito e objeto; ¢ uma
caracteristica, portanto, da observagdo, do conhecimento, do pensamento” (p. 39)



Abramo ainda afirma que o primeiro passo para se propor a um jornalismo centrado
na objetividade metodologica consiste em assumir a possibilidade concreta de se buscar
esta objetividade e se aproximar ao maximo dela. Segundo ele, os requisitos para tal sdo:
conhecimento dos limites e das condi¢des da capacidade hmana de apreender e capturar o
real, disposicao de se alcangar esta objetividade e, por ultimo, ndo se prender as aparéncias
e procurar envolver totalmente o objeto da observagdo (o que ndo significa prender-se aos
aspectos meramente quantificdveis do objeto mas o maximo possivel das suas inter-
relagoes).

No jornalismo esportivo, particularmente o futebol, por exemplo, esta questdo ¢
freqlientemente observada. Por tratar de um fendmeno que move paixdes e, no caso
particular do jogo de futebol, por ser este um tipo de jogo em que a imprevisibilidade esta
muito mais presente (ao contrario de outros esportes, onde os fatores técnicos sdo quase que
determinantes para a definicdo da equipe vitoriosa), o jornalismo se prende a uma agao
pendular entre um opinionismo subjetivista e uma tentativa de “objetivar” o jogo por meio
de cifras, dados estatisticos e outras quantificacdes (a maioria delas copiada das
transmissdes esportivas dos jogos de basquete da liga estadunidense NBA) que pouco
dizem sobre o fendmeno.

A objetividade e a manipulagdo como categorias inerentes ao jornalismo definem
sua singularidade a partir de uma visdo metodologica. Estas sdo as fronteiras metodoldgicas
e epistémicas do jornalismo. A partir delas, podemos discutir os seus pressupostos éticos.

A discussdo da ética no jornalismo, muitas vezes — e de forma incorreta — se centra
também na nega¢do ou absolutizagdo das categorias epistémicas. Em outras palavras, a
ética jornalistica seria ser totalmente objetivo e ndo reconstrutor. Mais uma vez o Vviés
positivista vem a tona. E isto significa negar a propria natureza do jornalismo. A
objetividade e a reconstrugdo como categorias tipicas do jornalismo nao podem ser o centro
da discussao da ética. Elas sdo o ponto de partida.

Se partimos do pressuposto que o jornalismo € um processo de selecdo ou de
escolhas, desde a pauta até a edigdo, a ética no jornalismo deve se centrar nos critérios que
norteiam estas sele¢des. Quais sdo os critérios que selecionam os assuntos que merecem ser

noticiados, os que norteiam a selecdo das fontes, a angulagdo e a hierarquizagdo das



matérias. Em outras palavras, a reconstru¢cdo da realidade feita no jornalismo ¢ movida por
valores — e € ai que entra a ética jornalistica.

Uma outra dimensdo da ética jornalistica estd na relagdo do jornalista com o fato —
os procedimentos metodoldgicos instituidos na relagdo com o real também sao movidos por
critérios €ticos. Assim, a ética jornalistica perpassa todo o processo de sua producao.
Conforme afirma Eugénio Bucci, a ética no jornalismo estd no proprio exercicio da
atividade, pouco se distinguindo da técnica.

"Dar voz aos dois lados de uma mesma historia quando ha dois lados que
nela se enfrentam, é uma exigéncia ao mesmo tempo ética e técnica do jornalismo.
Procurar a verdade dos fatos é um imperativo ético - e também o objetivo de toda a
técnica jornalistica.”" (BUCCI, 2000: p.50)

O professor Salvador Alsius, da Universidade Pompeo Fabri, de Barcelona, também vai
nesta dire¢do. No seu texto "Etica no jornalismo? Invoque-se a qualidade", ele propde um
"thesauro" deontolégico do jornalismo baseado em quatro principios: principio da veracidade,
principio da justica, principio da liberdade e o principio da responsabilidade.

"Em primeiro lugar, o principio da veracidade, que se subdivide em rigor
informativo (precisdo e exatiddo, escolha, cita¢do e confiabilidade das fontes,
contextualiza¢do e aprofundamento da informagdo, difamagdo); neutralidade
valorativa (separagdo entre informagdo e opinido, sele¢do de noticias, critérios de
inclusdo e formas de apresenta¢do);, procedimentos discursivos (obteng¢do de
material como imagens e gravagoes, titulacdo e estruturas textuais, selecdo e
ordenagdo de imagem e som, géneros informativos, elementos espurios, grdficos e
musica); recreagoes e enredos (elementos de fic¢do e encenagdo, realimentag¢do
com a presenca de fontes); procedimentos equivocados para a obteng¢do da
informagdo (anonimato e disfarces, camaras ocultas e gravagoes clandestinas);
plagio.

Em segundo lugar, trataria do principio de justica, que se subdivide em
imparcialidade (inclusdo de diferentes pontos de vista, direito de resposta, quotas
politicas), tratamento de grupos sociais desfavorecidos, presun¢do de inocéncia.

O principio de liberdade seria o terceiro ponto, subdividido em: condicionamentos
externos (controle do poder politico, controles comerciais e outras formas de
controle); relacoes com as fontes (coleta de informagoes, condig¢oes impostas,
direito das fontes, segredo profissional) e conflito de interesses (interesse
empresarial e interesses particulares dos jornalistas).

Finalmente, o quarto item do Thesaurus deontologico abordaria o principio de
responsabilidade, que se ramifica em: primazia da vida e da seguranca das pessoas
(prioridade a ajuda humanitaria, seguranc¢a nacional, cobertura do terrorismo),
privacidade (invasdo da intimidade, prote¢do aos menores, direito a propria
imagem) e matérias de sensibilidade social especial (contrarias ao incentivo a
violéncia e outras condutas anti-sociais).” (ALSIUS, 2003)
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As defini¢des de Alsius sintetizam esta inter-relagdo entre aspectos éticos e técnicos
do jornalismo. Os cuidados éticos sinalizam para um rigor nos procedimentos éticos no
jornalismo, o que aponta para a idéia de que um jornalismo de qualidade necessariamente ¢
¢tico e um jornalismo anti-ético ¢, necessariamente, um mau jornalismo.

Para exemplificar isto, citamos o episddio do correspondente do jornal "New York
Times", Larry Rother, a respeito da matéria publicada em 9 de maio de 2004 em que
denuncia que o presidente da Republica Luiz Inacio Lula da Silva bebe muito e tal fato se
transformou em uma preocupacdo nacional. O caso gerou uma grande celeuma,
principalmente ap6és a medida tomada pelo governo brasileiro - depois revogada - de
cancelar o visto de trabalho do correspondente, o que equivaleria a sua expulsao do pais.

Mas vamos analisar o caso do ponto de vista da ética e da técnica jornalisticas.
Como ele chegou a conclusdao que Lula bebe além a conta? Por meio de informagdes de um
politico de oposicao (o falecido ex-governador do Rio de Janeiro, Leonel Brizola) que ¢
conhecido por declaragcdes bombasticas; do colunista Diogo Mainardi, colunista da revista
Veja, um dos periddicos que mais fazem campanha sistemdtica contra o governo Lula, e
também conhecido pelo seu destempero (em certa ocasido, em um debate na televisdo,
chamou o ex-lutador de boxe Maguila de "macaco", uma das caracterizagdes mais racistas
utilizadas contra os afrodescendentes); e de um outro "colunista" Cldudio Humberto que
foi, nada mais, nada menos, que secretario do ex-presidente conservador Fernando Collor,
cassado por corrupgao.

Enfim, todas as fontes citadas estdo ndo s6 colocadas em um espectro politico-
ideologico de oposi¢do ao governo, como também sdo conhecidas pelo seu carater
histrionico e, portanto, ndo mediriam palavras para difamar a imagem do presidente. Sdo
pessoas, cujo histérico demonstra, ndo tem limites para criticar os seus oponentes, indo para
o campo pessoal. O proprio Claudio Humberto, quando da separagdo conjugal da prefeita
de Sao Paulo Marta Suplicy do senador Eduardo Suplicy, publicou matérias pagas em
varios jornais brasileiros recheadas de conteudo machista e ofensivas aos dois politicos do
Partido dos Trabalhadores.

Um outro aspecto importante: as declaragdes destas fontes foram retiradas de outros
artigos e ndo obtidas por meio de alguma entrevista concedida ao jornalista. E a pratica

condenavel que chamamos no jornalismo de "cozido". Declaragdes retiradas do contexto
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em que foram produzidas constréem outros sentidos que nao sio, necessariamente, aqueles
que o declarante queria expor quando deu a declaragao.

E o "outro lado" foi ouvido? Segundo Rohter, os porta-vozes do governo (ndo diz
quais) se negam a comentar o assunto e, segundo ele, "um breve e-mail" mandado para os
mesmos pedindo que comentassem isto, foi respondido que a acusagdo era ma fé.

Agora, quanto a segunda tese de que a suposta "bebedeira" de Lula ¢ um problema
nacional. Para defender esta idéia, o jornalista faz referéncia ao ex-presidente Janio
Quadros. Segundo Rohter, o alcoolismo do ex-presidente o fez renunciar
intempestivamente e isto levou o pais a sofrer uma ditadura militar durante mais de 20
anos. Nenhum historiador sério relaciona o golpe militar de 1964 com a renuncia de Janio
Quadros ou mesmo o seu suposto alcoolismo. Esta ¢ uma das mais originais teses de que se
conhece sobre as causas do golpe de 1964.

O exemplo dado mostra que o jornalista do New York Times cometeu erros técnicos
(ouviu apenas um lado, descontextualizou declaragdes e apontou para conclusdes do ponto
de vista historico incorretas) e éticos (critérios parciais na escolha das fontes, relevancia
questionavel quanto a propria pauta e ndo concessao de espaco para a pessoa atingida pela
reportagem). O resultado disto ¢ uma matéria jornalistica de péssima qualidade, posicao,
alids, undnime entre a maioria dos jornalistas brasileiros quando da sua publicacdo (a
unanimidade s6 nao aconteceu quando da decisdo intempestiva do governo de cancelar o
visto do correspondente que de mau jornalista virou uma vitima).

Aplicando os conceitos de Alsius, Rother feriu os principios da veracidade (na
escolha parcial das fontes) e de justica (ndo colocacdo de pontos de vista distintos na

mesma matéria). Nao ha ética e qualidade na matéria de Rother.

4. Consideracdes finais: jornalismo como atividade liberal

Os conceitos de veracidade, justica, liberdade e responsabilidade se articulam dentro
de uma perspectiva de uma sociedade democratica-liberal. O jornalismo nasceu junto com
o liberalismo classico e incorpora os seus valores éticos. Neste sentido, a discussdo de
qualidade e ética jornalisticas tangenciam a recuperagdo de valores proprios da sociedade
democratica-liberal classica entrando, muitas vezes, em confrontacdo com a dindmica atual

de incorporacdo a esfera econdmica dos valores proprios da esfera politica. Por isto, o
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jornalismo - e todo o seu arcabougo ético e técnico - estd intimamente vinculado a propria
sobrevivéncia e as formas que se estruturam os principios da sociedade liberal-democratica.

O que fica como desafio para discutir neste momento € quais sdo as perspectivas e
possibilidades de se retomar tais valores éticos e qualitativos do jornalismo dentro da
conjuntura neoliberal em que ha esta incorporagdo da esfera politica pela esfera economica.
Em outras palavras, quando a esfera publica se transforma meramente em mercado, a ética
jornalistica tem a possibilidade de ser um espago de critica a atual configuragdo societéria

ou ¢ uma discussao totalmente vazia de conteudo.
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